
臺南分署農村常民文化
產業體驗加值輔導計畫

海報格式:
1. 中文以「微軟正黑體」，英文以「Arial」為原則。
2. 海報製作提供3種原始底板，請自行選擇，並將海報

檔案儲存為以下其中一種格式
(1) Illustrator→*.ai (請保留原始檔案及轉曲線檔，2種檔)
(2) photoshop→*.psd (請保留圖層)
(3) powerpoint→*.ppt 或 .pptx

3. 海報中所有需要文字，包括圖及表說明文字，請另外
儲存1份為Word檔。

4. 海報中所有圖、表請另外提供原始檔。
5. 海報版面設定A0尺寸：寬 ×長＝841mm× 1189mm。
6. 海報檔案、word檔及所有圖、表原始檔必須一同上傳

至本局「電子圖書管理中心」。
7. 計畫成果海報必須於海報下方提供以下資訊:
  (1)委託機關: 農業部農村發展及水土保持署 ○○○組/
分署
 (2)受託機關(可改為「設計單位」或「監造單位」):
 (3)執行期間: ○○○年○月至○○○年○月

委託機關：農業部農村發展及水土保持署臺南分署
受託單位：思禺行銷管理顧問有限公司、有為文化數位股份有限公司
執行期間：114年4月至115年4月

以農村日常生活為核心，推動常民文化之辨識、轉譯與體驗傳承，結合產業加值與輔導機
制，促進民眾參與，形塑以文化為驅動的農村永續發展模式。

透過系統化操作，將在地飲食、技藝、遊藝、禮俗與百草等文化資源，轉化為具教育意義
與市場潛力之體驗內容與文化產品，強化地方品牌與區域發展動能。

計畫目的

田野訪視➜資源盤點➜分級遴選➜加值輔導➜推廣擴散計畫主軸

田野訪視與資源盤點 分類分級與遴選機制 文化轉譯與體驗設計

共創與產品加值 推廣擴散與平台串聯

走訪5縣市調查202單位
，實際1對1訪談40+單
位，系統性梳理農村文
化資源，建立基礎資料

依照篩選具備體驗發展
潛力與接待條件之17個
單位/場域，聚焦投入輔
導資源

開辦60小時課程，系統性
輔導單位，自主文化盤點
、轉譯，藉見標竿單位學
習體驗、遊程內容

與4單位合作打造具常民文化特色共創場域
，輔導5單位開發具文化深度之產品，將前
期盤點之無形轉化為有形商品

計畫期間持續利用FB推廣常民之美、
舉辦3場對外活動，增加親子家庭、社
會大眾體驗、參與機會

農村日常是你遠道而來的風景計畫成效

無形資
產有形
化

將文化元素轉化為可

購買的商品並增強產

品深度反映文化價值

讓公眾參與文化活動

將文化體驗轉化為可行的遊程提高公眾對文化價值的意識

創造互動空間以促進文化交流

建立共創場域

開發加值產品

轉化為遊程社會理解

社會體驗

張氏農場古灶 左達商號竹燈箱

南勝社區竹棚與劈材場域

安坡社區童玩九宮格

張氏農場娟印版畫體驗

漯底社區斗笠春聯DIY組

年年有鰆食漁文化櫥窗

安坡社區工藝廊道

塭豐社區行動一夜干懸掛組

文化主題地圖

南臺灣農村百味生活誌

文化資訊整合貼文
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