
114年青年回鄉行動輔導計畫

海報格式:
1. 中文以「微軟正黑體」，英文以「Arial」為原則。
2. 海報製作提供3種原始底板，請自行選擇，並將海報

檔案儲存為以下其中一種格式
(1) Illustrator→*.ai (請保留原始檔案及轉曲線檔，2種檔)
(2) photoshop→*.psd (請保留圖層)
(3) powerpoint→*.ppt 或 .pptx

3. 海報中所有需要文字，包括圖及表說明文字，請另外
儲存1份為Word檔。

4. 海報中所有圖、表請另外提供原始檔。
5. 海報版面設定A0尺寸：寬 ×長＝841mm× 1189mm。
6. 海報檔案、word檔及所有圖、表原始檔必須一同上傳

至本局「電子圖書管理中心」。
7. 計畫成果海報必須於海報下方提供以下資訊:
  (1)委託機關: 農業部農村發展及水土保持署 ○○○組/
分署
 (2)受託機關(可改為「設計單位」或「監造單位」):
 (3)執行期間: ○○○年○月至○○○年○月

委託機關：農業部農村發展及水土保持署產業發展及休閒組

受託單位：社團法人中華民國全國中小企業總會

執行期間：114年1 月-114年12月

青年團隊堅持環境友善，以有機或友善農法耕作約92公頃農地，創造一級產業營收達

6,149萬餘元；二級產業透過農產加工加值，創造1,113萬餘元營收；三級產業則透過服

務創新，辦理高達4,923場次的食農教育、家庭親子體驗、心理健康及特殊族群服務等活

動，挹注高達8,865萬餘元的營收，成功將農村的「生活、生產、生態」價值轉化為具體

的經濟動能與社會影響力。

本年度執行成果豐碩，共計30位青年獲得國內外獎項肯

定，包括十大神農獎、未來大人物、地域振興大賞、台

灣永續行動獎、百大文化基地及德國iF產品設計獎、英

國世界柑橘果醬大賽金獎等殊榮，展現台灣農村青年的

國際競爭力。

計畫首度創新導入「模擬私董會」與「回鄉商品孵化所」，協助青年突破經營盲點並優化

產品競爭力。為拓展視野，辦理「日本九州跨域農業見學」，汲取地方創生經驗；市場推

廣端結合MOMO公益直播與實體青村集市，擴大品牌曝光。此外，透過「青村小聚共學

團」運作，成功促成17項跨域共創產品，深化區域協作網絡，共同推動農村的永續發展與

共好願景。

本計畫以「數位」與「永續」為雙軸核心，透過分級診斷與客製化輔導，協助86

位青年深耕農村。導入「洄游者講堂」、「模擬私董會」及「回鄉商品孵化所」

等創新機制，提供商品開發、財務管理及社會效益評估等全方位支持，強化青年

在地發展韌性 。
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