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113 年刊登土石流防災宣導廣告 

摘要 

依據災害防救法第22條、災害防救基本計畫及土石流災害防救業務計

畫，農業部農村發展及水土保持署將於颱風豪雨期間，於報紙、網路及LINE 

Bot等媒體，廣為宣導土石流防災等相關重要資訊，以提高山區居民防災意

識，提前預防性疏散避難，減少災害損失。為配合水土保持署之需求，執行

廠商依採購說明規畫適合之平面及電子媒體執行宣導廣告。平面媒體為自由

時報；電子媒體為三立新聞網、TVBS新聞網、中時新聞網、民視新聞網及自

由時報電子網，針對不同媒體不同受眾將欲傳播的訊息，作最大化推播。 
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2024 Landslide Prevention Advertisement Publicity 

Abstract 

During typhoon heavy rains, the Agency of Rural Development and Soil and 

Water Conservation,MOA will publish advertisements in newspapers and online, 

linebot, etc., in accordance with Article 22 of the Disaster Prevention and 

Protection Act, the Basic Plan for Disaster Prevention and Protection, and the 

Landslide Disaster Prevention and Protection Business Plan. Landslide disaster 

prevention education and concept promotion widely disseminate important 

information related to landslide disaster prevention, so as to improve the disaster 

prevention awareness of mountain residents, preventive evacuation and shelter in 

advance, and reduce disaster losses. In order to meet the needs of the Soil and 

Water Conservation,MOA the execution site plans appropriate print and 

electronic media to implement advertising promotion according to the 

procurement instructions. The print media is Liberty Times; the electronic media 

is SET News Channel, TVBS News Channel, China Times,FTV News Channel 

and Liberty Times Net, aiming at maximizing the dissemination of the 

information to be disseminated according to different media and audience 

periods. 
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第一章 主視覺廣告設計規劃 

第一章 主視覺廣告設計規劃 

以土石流防災為主題，設計主題內容應明確且具創意能清晰傳達防災宣導訊

息，增進宣導之效益。 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 

第二章 平面報紙廣告宣傳 

刊登土石流防災宣導報紙廣告：於颱風警報發布時，應配合本署要求，於國

內三大報社（自由時報、中國時報、聯合報等 3家報紙）由本署擇其一，以

全國版彩色全十版面雙版，刊登土石流防災宣導報紙廣告，計 2次。 

(一) 113 年 7月 23 日自由時報十全上刊樣張 
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第二章 平面報紙廣告宣傳 

(二) 113 年 9 月 30 日自由時報十全上刊樣張 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 

第三章 電子媒體規劃 

刊登土石流防災電子媒體廣告組合 5組，刊登需求：1.於豪大雨或颱風警報

發布時，配合本署要求於電子媒體刊登土石流及大規模崩塌防災電子報，總

爆光率需超過 150 萬次。2.需可同時透過桌上型電腦及手機等行動裝置瀏

覽。3.刊登之廣告需於選擇之電子媒體首頁及內頁輪播，規格尺寸不得小於

300*250 Pixels，每組上檔總天數至少 7天（可分次執行）。 

電子媒體廣告組合 5組，分別為：(一)三立新聞網、(二)TVBS 新聞網、(三)

中時新聞網(四)民視新聞網(五)自由時報電子網。 

(一)三立新聞網 

1.刊登證明 
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第三章 電子媒體規劃 

2.上刊截圖 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 
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第三章 電子媒體規劃 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 

 

(二)TVBS新聞網 

1.刊登證明 
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第三章 電子媒體規劃 

2.上刊截圖 
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113年刊登土石流防災宣導廣告 
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第三章 電子媒體規劃 
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113年刊登土石流防災宣導廣告 

 

(三)中時新聞網 

1.刊登證明 
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第三章 電子媒體規劃 

2.上刊截圖 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 
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第三章 電子媒體規劃 

 

(四)民視新聞網 

1.刊登證明 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 

2.上刊截圖 
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第三章 電子媒體規劃 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 

 

(五)自由時報電子網 

1.刊登證明 

 
 

3-15 



第三章 電子媒體規劃 

2.上刊截圖 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 
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第三章 電子媒體規劃 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 
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第四章 經費分析 
 

第四章 經費分析 
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113 年刊登土石流防災宣導廣告 

 

第五章 結論及建議 

結論：本次標案項目平面報紙刊登共計二次，刊登媒體為閱報率最高之自由

時報，每日平均發行量約為五十萬份，平均每份報紙的觸擊率至少四

人以上，預估總刊登觸及人次約達 4,000,00 人次，行銷效果優於其

他媒體。另有電子媒體刊登需求總計五家上刊，於颱風警報發布時，

於電子媒體刋登土石流防災訊息，其中三立新聞網曝光率約達

1,573,567 次，TVBS 新聞網曝光率約達 1,519,532 次，中時新聞網曝

光率約達 1,578,079 次，民視新聞網曝光率約達 1,555,422 次，自由

時報電子網曝光率約達 1,565,785 次，電子媒體曝光總量大幅高於標

案需求。 

建議：刊登平面媒體選項可以更多元，不同的平面媒體有不同的觸及族群才

能讓政令宣導更保有全面性。建議可增加廣播電台廣告以及電台口播

宣導，以利彰顯宣導效益。 
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